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Anforderungen an Holzprodukte steigen

Sigewerker weisen darauf hin, dass mit durchschnittlichem Waldholz die geforderte Qualitat immer schwerer zu erfiillen ist

pn. Wie sehen andere Branchen die
Siigeindustrie? Mit diesem Blickwin-
kel wurde in diesem Jahr beim Sige-
werkskongress ein neuer Weg einge-
schlagen, um die Diskussion von
Branchenproblemen zu beleben bzw.
um vielleicht auch neue Aspekte zu ge-
winnen. Zwar sind die Holzverpacker
als Kundenkreis immer noch sehr
dicht an der Sigeindustrie dran, aber
es war ein Anfang. Beim IHF in Gar-
misch hatte man im Dezember einen
dhnlichen Versuch mit der Ziegelin-
dustrie gewagt, die den Marktauftritt
des Holzbaus kommentieren durfte.

Nach einer gelungenen, bis friih in den
Morgen ausgedehnten Feier des zehn-
jahrigen Kongressjubildums* wurde am
zweiten Kongresstag (18. Mirz) der ,,ro-
te Faden“ vom Vortag des DeSH-Sége-
werkskongresses nochmals aufgenom-
men: Sich im Ségewerk intensiver mit
dem Vertrieb der Produkte zu befassen.
Wiihrend es da um die Rolle des Han-
dels, der Agenten und des Internets als
,Helfer“ der Sdgewerke im Absatz ging,
waren jetzt die Verpacker an der Reihe,
die ja in den letzten Jahren im Kielwas-
ser der deutschen Exportindustrie um-
satzmiRig immer wieder neue Spitzen-
zahlen verbuchen konnten.

Diskutiert wurde mit den HPE-Bran-
chenvertretern Jorg Caspari, Caspari
Waldbrol (Bergisches Land), Engelbert
Schulte, Schulte Verpackungssysteme
in Hemer-Deilinghofen (Sauerland),
Leonhard Scherer, Pfeifer Unterbern-
bach, und Steffen Rathke von Keck-
Holz in Ehningen.

Dabei ging es um Griinde, warum die
deutschen Verpacker weniger als die
Hiilfte ihres Holzbedarfs von Ségewer-
ken im Indland beziehen - immerhin
{iber 2 Mio. m* werden importiert.

jorg Caspari, munrie aus, aass man
nicht ohne Grund sehr viel in Osteuro-
pa einkaufe, dennoch aber gerne mehr
im Inland kaufen wiirde. Entscheidend
sei aber letztlich der Preis. Die Verpa-
cker bekdmen ihre Ware vom Ségewerk
zu oft ,nach Anfall“, man benétige hin-
gegen mehr Schnittholzhersteller, die
nach Verpackerspezifikation lieferten.

Engelbert Schulte wies auf den Wan-
del hin, den Verpackungen in den ver-
gangenen 20 Jahren durchlaufen haben.
Seinerzeit wurde fast nur frische oder
halbtrockene (,,halbschwangere“) Ware

Steigende Anforderungen an die Palette
seien aber auch eine Chance fiir die S&-
geindustrie. Scherer wies aber auf die
Kostenklemme hin, weil der Mehrwert
trockener Verpackungsware am Markt
schwer umzusetzen sei und 17 mm-
Bretter schwierig zu trocknen seien.

Steffen Rathke als Laubholzsiger und
auch Lieferant von Laubholzverpa-
ckungen wies darauf hin, dass der
Trend im Forst zu mehr Laubholz an
den Bediirfnissen der Verpackungs-
kundschaft vorbeigehe. Die Pappel ha-
be ihre Nische im Niedrigpreis-Seg-
ment, aber mit den anderen Laubhdl-
zern seien Verpackungen viel schwieri-
ger herzustellen als mit Nadelholz. Die
hochwertigen Exportgiiter Deutsch-
lands ,verdienten“ hochwertige indivi-
duelle Verpackungen. Ein Grund mehr,
mit der Forstwirtschaft dariiber zu spre-
chen, dass der Waldumbau in den letz-
ten 20 Jahren in die falsche Richtung ge-
laufen ist.

Auf die Publikumsfrage, ob Bauholz-
siger ohne Trockenkammer noch eine
Chance am Markt hitten, antwortete
Engelbert Schulte, dass Sdgewerke im
Nahbereich von Verpackern durchaus
weiter frische Schnittware z.B. direkt in
deren Kammer liefern kénnten. Wenn
man aber erkenne, welches Potenzial
der Verpackungsmarkt biete, sollte der
Séger aber iiber die Investition in eigene
Trockenkapazitdt nachdenken. Caspa-
ri: ,Mittel und langfristig werden alle
Verpackungen trocken sein und immer
mehr auch aus getrocknetem Holz pro-
duziert.“ Sonderpaletten- und Kisten-
hersteller seien weiter dicht an den Bau-
holzsigern dran, weil sie fallende Brei-
ten und Uberldngen bendtigten, die zur
Ausbeuteoptimierung gut zu Bauholz-
listen passen. Wenn man sich auf einen
Preis verstindige, gibe es schon noch
rownziale. jorg Laspari, dcer ais raict-
tenhersteller zu 85% frische Ware ein-
kauft, betonte die Bedeutung einer
funktionsfahigen Lieferkette, damit die
Ware vom Sagewerk bis zum Verarbei-
ter nicht leide.

Auf die Frage aus dem Publikum nach
der Rolle gehobelter Ware fiir Verpa-
ckungen antwortete Jorg Caspari, dass
das kein Massenmarkt sei, aber einige
Branchen wie Zulieferer fiir Reinraum-
betriebe spénefreie, getrocknete und ge-
hobelte, teilweise sogar gefaste Ware be-
notigten. Wichtig sei, dass man so etwas

Seiner Hauptaufgabe wurde der DeSH-Sagewerkkongress in Darmstadt gerecht:
das Netzwerken der Teilnehmer untereinander in den Pausen und beim Branchen-
abend zu erméglichen. Das war den 350 Teilnehmern (darunter etwa 100 aus Sa-
gewerken) an drei Tagen (16. bis 18. Marz; mit AGR-Rohstoffgipfel) mindestens
genauso wichtig wie Impulsreferate, Diskussionsrunden oder Gesprache mit den
49 Ausstellern bzw. Kongress-Sponsoren

verarbeitet, heute miisse alles trocken
sein. Die 10% Schnittware, die man
heute noch frisch beziehe, trockne er
selbst. Spdne und Schimmel stellten ein
erhebliches Problem dar und die Her-
steller von Kunststoffpaletten wiirden
»,an dieser Stelle auch dauernd auf den
Alarmknopf driicken®.

Leonhard Scherer von Pfeifer/Euro-
block bestitigte das Schimmelproblem.

anbieten konne, sonst suchten sich die
Kunden Alternativprodukte.

Engelbert Schulte wies in diesem Zu-
sammenhang auf die Wettbewerbsitua-
tion zur Kunststoffverpackung hin. Der
Bedarf an gehobelter Ware werde zu-
nehmen. Das Thema spédne- und schim-
melfreie Ware werde von den Kunst-
stoffanbietern befeuert. Schulte: ,,Unse-
re Antwort ist die getrocknete und ge-

Verbandsdiskussion mit den Holz-Verpackungsherstellern: (von links) Klaus Kottwitz, Engelbert Schulte, Jorg Caspari, Leon-

hard Scherer und Steffen Rathke

hobelte Verpackung.“ Leonhard Sche-
rer schitzt den Verpackungsmarkt fiir
so unterschiedlich ein - selbst bei Stan-
dardpaletten, dass es eine Strategiefrage
des Einzelnen sei, was er anbiete.

Verpackung fiir viele Siager
nur ein Stiefkind?

Engelbert Schulte riet in Darmstadt
dazu, dass Sdger und Verpacker mehr
miteinander reden sollten, um Syner-
gien zu finden. Der Bedarf der Verpa-
ckungsbranche sei sehr heterogen, den
passenden Lieferanten zu finden, gehe
nicht ohne Gespriche.

Die Sdgeindustrie wiirde er heute in
drei Gruppen unterteilen: Eine hand-
voll Siigewerke, die sich auf die Beliefe-

rung aer verpackungsorancne speziaii-
siert habe; dann solche, die unter-
schiedliche Mérkte bedienen, aber auch
wiissten, was in der Verpackungsindus-
trie los ist. Und dann (provozierend)
noch Werke, die an die Verpackungsin-
dustrie denken, ,,wenn sie angeschlage-
ne, minderwertige Ware auf dem Hof
stehen haben und loswerden wollen®.

Jorg Caspari fiigte den Ausfiihrungen
des Kollegen hinzu: ,Man kommt nicht
und fragt, was brauchst Du? Sondern
man sagt, das kann ich und das kannst
Du kaufen - oder eben nicht.“

Und als sei das nicht schon genug, er-

.ginzte Schulte: , Die Liebe zur Seiten-

ware ist bei einigen Ségewerken einfach
nicht da, der Fokus liegt ganz woan-
ders. Das gilt nicht nur fiir die Vermark-
tung, sondern auch fiir die Produktion
von Seitenware. Da wird schlecht gelat-
tet, die Unterleger falsch platziert und
werden Pakete mit verbogenen Brettern
geliefert, die gar nicht zu verarbeiten
sind. Und Palettenhersteller Caspari er-
ginzte: Seitenware habe zu oft zuviel
Waldkante. Um daraus eine normge-
rechte CP-Palette zu machen, miisse
man bei dem einen Sidgewerk mehr aus-
sortieren als bei dem anderen.

Den Weg zum Zulieferer
der Verpackungsindustrie
konsequent gehen

Steffen Rathke resiimierte: Was die
Verpackung angehe, befassten sich die
wenigsten Kollegen intensiv damit.
Wenn die Ware angefallen sei und ,sit-
ze", dann wird geschaut, wo ein Markt
ist, der Rest wird es iiber den Preis gere-
gelt. ,Es ist erstaunlich, was man in Zei-
ten von 100 Euro fiir den Festmeter
Rundholz noch fiir Angebote an Verpa-
ckungs- oder Seitenware bekommt*, so
Rathke, ,~ weil einer verkaufen muss.
Deswegen gibt es ja auch diesen riesigen
Spagat von billigster Ware bis beinahe
Innenausbauqualitit.“

Die Séager, die in diesen Markt hinein-
liefern wollen, sollten sich gut tiberle-

* Der erste Internationale Kongress der Sédge- und Holzindustrie fand am 20 und 21. Februar 2006 in Rosenheim statt — gemeinsam
organisiert vom VDS und dem Lehrinstitut LHK. Eine Exkursion am dritten Tag fithrte zum KVH-Werk Wimmer in Pfarrkirchen
(heute Stora-Enso) und zum Starkholzsdgewerk Baumgartner in Polling.
Renate Lampe, Inhaberin des Sidgewerks Fritz Lampe KG in Petershagen (NRW) und Ehrenvorsitzende des Bad Wildungener Sage-
werksmeistervereins, wurde in Darmstadt vom zweiten DeSH-Vorsitzenden Reinhard Hagenah fiir ihre Teilnahme an allen zehn
Kongressen mit einem ,Berliner Biaren“ geehrt. Der néchste deutsche Sigewerkskongress soll Anfang 2016 in Berlin stattfinden.

gen, wo sie sich positionieren wollen.
Rathke: ,,Ich sehe mit Bedenken, dass
Kollegen, die mit nassem Bauholz nicht
mehr zurechtkommen, in die Verpa-
ckung gehen. Da sind sie vom Preis in
der nichsten Schublade, aus der sie
nicht mehr rauskommen - der vorletzte
vor dem Aufhoren.“

Und Leonhard Scherer fiigt dem hin-
zu: ,,Wir sind natiirlich getrieben vom
Rohstoff, von den Margen, der Erlos-
klemme, werden andererseits mit Im-
portpreisen konfrontiert, wo wir das
Handtuch werfen miissen.“ Nicht jedes
Sigewerk sei pridestiniert als Lieferant
fiir die Verpackungsindustrie, fiir Spezi-
alverpackungen oder Standard-Mas-
senware. Wer sich dafiir entscheide,
miisse den Weg auch konsequent ge-

nen. rur Anianware werdae €s aper aucn
immer einen Markt geben.

Ganz zum Schluss wollte Engelbert
Schulte als HPE-Verbandsvertreter zum
Thema Schimmel und seine Bekdmp-
fung mit chemischem Holzschutz noch
unbedingt einen Gedanken loswerden.
,Wir haben mit trockenen Holzverpa-
ckungen gegeniiber Konkurrenzmate-
rialien ein Alleinstellungsmerkmal als
Naturprodukt. Daher ist es kontropro-
duktiv, hier mit chemischem Holz-
schutz zu arbeiten.“ Selbst die chemi-
sche Industrie untersage bei ihren CP-
Paletten chemischen Holzschutz, so
Schulte. Dem fiigte Jorg Caspari hinzu,
dass man ja auch mit einem naturbelas-
senen Produkt werbe. Und am Ende ha-
be jede Palette ja auch einen Heizwert.

Bei CE fiir manchen Séger
einen Schritt zu weit

Die Diskussion des folgenden Kon-
gressthemas (,EPDs, CE und weitere
Labels als Chance“) unter der Leitung
von Norbert Buddendick (DeSH) nutz-
te Peter Fickler, der Fachgruppenvorsit-
zende Sigeindustrie und Holzhandel
im VHK Bayern/Thiiringen, zu leiser
Kritik an der Marktrelevanz bestimmter
Zertifizierungen. Einen Mehrpreis von
3 Euro fiir produktkettenzertifizierte
Ware konnte er bislang nicht durchset-
zen, dasselbe Produkt unzertifiziert
aber sehr wohl absetzen. Fickler kriti-
sierte teilweise praxisferne Regelungen
wie z.B. zu Lineatus an Dachlatten.
Hier gehe man einen Schritt zu weit,
wichtig sei doch, was Kunde und Liefe-
rant miteinander vereinbarten: scharf-
kantige Ware, auch mal ein S7-Ast drin.
Die aktuelle Entwicklung mit der CE-
Dachlatte wolle man noch ein wenig
einzufangen versuchen, weil es fiir den
Bedarf an Dachlatten sonst gar nicht ge-
niigend Holz gibe.

Carsten Huljus (GfA Zertifizierungs
GmbH) wies auf eine wahre Label-Flut
hin, iiber die man als Konsument, aber
auch als Betrieb kaum noch einen
Durchblick habe. Fiir ein Sdgewerk, das
ein ,Rundum-gliicklich-Paket“ wiin-

sche, wiirden derzeit allein rund 20 Zer- -

tifikate angeboten. Viele Betriebe hit-
ten sich, so die Erfahrung des GfA-Ver-
treters, prophylaktisch zertifizieren las-
sen, und einige wiirden schon wieder
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Labels fallen lassen, weil hier ,,viel eben
nicht viel helfen wiirde“.

Auf eine Publikumsfrage, ob man sich
als Zwanzig-Mann-Betrieb eine Zertifi-
zierung leisten konnte, antwortete der
Zertifizierungs-Experte, dass weniger
die Kosten der Erstzertifizierung das
Problem seien, sondern eher die be-
triebsinternen Kosten. Huljus’ Rat: Prii-
fen sie: ,,Brauchen sie das Label fiir ihr
Risikomanagement, fragen ihre Kunden
danach? Rechnen sie- damit, dass es sie
Geld und Arbeitskraft kosten wird.“

Die Frage, ob damit ein Mehrwert zu
erzielen sei, antwortete Huljus: Der
Mehrwert liege darin, dann man unter
Umstidnden Kunden hilt.

Joachim Horrmann als Geschéftsfiih-
rer des Zimmerer-Landesverbandes

noizbau padacn-wuruemoperg memu
dass sich die Zimmereien bislang nicl
so recht an das Beobachten von Ck
Zeichen gewohnt hatten, vielmehr ve)
trauensvolle Beziehungen zu ihren Si
gewerken pflegten.

Tatsache sei aber auch, so Horrman
weiter, dass die Zimmerer Holz als Bat
produkt in industriell verldsslich¢
Qualitit, insbesondere hinsichtlich de
MaRhaltigkeit, benotigten — gerade it
Hinblick auf die Luftdichtigkeit vo
Gebiduden. Der Anspruch an die Trc
ckenheit sei notwendig, aber das g
wihrleiste das CE-Zeichen allein
nicht. Genau an dieser Stelle hakte Sig
mund Schuster, Séger aus Birstein, al
einer der wenigen Kongressteilnehme
die noch die offene Saaldiskussion be
vorzugen, mit einigen besorgten Ar
merkungen ein: Mit Zertifizierungen ge
he man mit der Zeit doch am Holz vo
bei. Jedes Zertifikat sei mit irgendwe
chen Einschrinkungen verbunder
Schuster konkret: ,,Die Anforderunger
die an Dachlatten gestellt werden, kor
nen wir bald nicht mehr erfiillen.“ Un
zum Gipfelholz (CGW), dass als Ranc
sortiment auch in die Sdgewerke g¢
langt, sagte er: ,Bald gibt es kein Prc¢
dukt mehr, dass wir aus diesem astiger
Holz noch sédgen konnen.“

Die Mal3stibe eines heutigen Zertif
kats wiirden doch morgen weiter el
hoht, ein Ast von 5 cm diirfe in zeh
Jahren dann vielleicht nur noch 4,5 cr
im Durchmesser haben. Schuster: I
gendwann muss es doch mal eine
Schritt zuriickgehen.“

Diskussionsmoderator Buddendic
fragte Carsten Huljus, ob dieser Tren
zum Labelling weiter gehen werde ode
ob das Pendel wie bei einer Uhr irgend
wann auch mal wieder in die ander
Richtung zuriickschlagen wiirde?

Laut Huljus miisse unterschiede
werden zwischen gesetzlich vorge
schriebenen Standards und den freiwil
ligen Zertifizierungssystemen. Bei erste
ren konnte es eine Pendelbewegun
sein, auf die man als Industriebranch
Einfluss nehmen konne. Bei den frej
willigen Labels zeige die Industrie leide
sehr wenig Engagement, um die Politi
mitzubestimmen. Es wiirden kiinfti
aber eher mehr Labels werden, weil vie
le Menschen immer weltfremde
wiirden.
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